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Préambule

La course du Vendée Globe, course autour du monde a la voile en solitaire, tient une place
tout a fait particuliere dans le monde des compétitions nautiques et constitue un événement
majeur de la voile. Cette course unique est fournisseur de légendessd&p80. Chaque
concurrent vit une aventure humaine extraordinaire au contact direct avec la nature sur des
bateaux dont la technologie est de plus en plus poussée.

Le Vendée Globe est a ce jour la plus grande course a la voile autour du monde, en solitaire,
sans escale et sans assistance. L'événement s'est inscrit dans le sillage du Golden Globe qui,
en 1968, initia la premiére circumnavigation de ce type par les traps (Bonne Espérance,
Leeuwin et Horn). Vingt années plus tard, c'est le navigateur Philippe Jeantot qui, apres sa
double victoire dans le BOC Challenge (Le tour du monde en solitaire avec escales), lance l'idée
d'une nouvelle course autour du monden solitaire, mais... sans escale. Le Vendée Globe
était né. Le 26 novembre 1989, treize marins prennent le départ de la premiére édition qui
durera plus de trois mois. lls ne seront que sept a rentrer aux Sables d'Oloemeneuf
SRAGAZ2YA RS OS 1jdzS €S ANIrYR Lzt AO0 y2YYS | dz2
ont permis a 200 concurrents de prendre le départ de cette course hors du commun. Seuls
114 d'entre eux ont réussi a couper la ligne d'arrivée. Le dix\iemelée Globe s'élancera des
Sablegd'Olonne le 10 novembre 2024.

[ QOSRAGHMZAYIMHAHNBY F2NOS OS adl ddzi RQSLINBdJz¥S a
NEi2Y0SSa YSRAIZXZ dzy SljdzA @t Syid Lzt AOAGF ANB
95% et un impact exceptionnel sur les plateformes digitales. La communadiésia doublé

L2 dzNJ F GGSAYRNB LINB&a RQdzy YAtfA2Yy RS LISNR2YY:

Yy2YONBE RS 22dzSdzZNB GANLdzSta | fdzhi LJX dza 1jdzS R
S0 I ljdzZryd £ SttS FdAYSYyiS RQSYGANRBY oE:®
/ SGGS SRAGAZ2Y | S3AFLESYSyYyld LISNX¥Aa RS O2yFANNS

public de plus en plus international.
Forte du succes de cette 9e édition, la SAEM Vendée a souhaité développer la marque Vendéee

Dt 26S Sy fdzA LISNX¥YSGGFYG RQSEAAGSNI LI dza T2 NI ¢
dimension internationale.

/| QSald L}RdzNJjdz2A fF {!9a *SyRSS 2NHIyAaSs Sy L
course de gualification au Vendée Globe 2024 a savoir

{l0f SWVAIBSHt 2y Yy S
{ I 06f SAYRISDB 2y Yy S

1 Enjuin 2022 La «Vendée Arctique [

Sa&
f Enjuin2024: La «New York Vendée[ S &

n

La New York Vendéd Sa { I 0 f SesturR CdurbeRayisatlrEiqueen solitaire sans
escale et sans assistaneeclusivement destinée aux IMOCA.

Cette course est la derniere courge qualification et de sélectiopour les skippers qui
prendront le départ du prochain Vendée Globe en 2024.
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[ S& ol S dzE &aQStl yOSNRyid | dz £t NBES RS bsSs | 2
RQhf 2y yS afrgsunpsrebirsSeRigeark e petitedizaine de jours.

Leplateau final des sélectionnés au Vendée Globe Befali SNY Ay S t f QA aadzsS R

Ly @At E L3S aSNI 2 dRBES NI FLAXES Y{AFSONERS & NENGhgE 825y yaSdza |
laquelle se déroulera la cérémonie de remise des trophées.

[ {20ASiGS Fty2yeayYS RQSO2 ymoprktsire deAeEniaBuedNéw 9 a v
C2N] £SYRSS Sz Sy GlFyd 1jdzQ2NHIFYyA&l §SdzNJ RS f
Rdz RNRAG RQSELX 2AGFGA2Y RS OSGGS-16t0vaisi A (A 2y
du Code du sport. Le Président de la SAENMdée est le Département de la Vendée,
représenté par son Président en exercice.

Pour garantida pérennité ddaO2 dzZNES> fI {! 9a SyRSS3z Sy {ly
(AO), a mis en place un programme de partenariats destiné a maintenir un niveau
RQ2NBIyAal A2y 2L A Yl desc@npétittors. & & dzZNBENJ f I RdzNI 6
Pour accompagner ce programme, la SAEM Vendée a établi un reglenfemexe» car il

02y &aiAddzS dzyS | yy S indrkefn§ et toinditation R R 2 F & dzNIHR B 28
R Q2 T Fpadidihants de partenaires et & son organisation un cadre clair, compréhensible

et harmonieux.

t fdza LINBOAASYSYydz OS NBIATSYSYy(d I LRdzNJ 262S04
aux participants tout enen garantissant la préservation du patrimoine iconographique de la
Course L JNBP 1 SIS y i AD& desd paRehairds erRe@urifiainD

T Les droits et devoirs degmrticipants, candidats et inscrigslaNYV LSD
1 [ QdziAt A&l GA2Y RS f '@Qevdesplrtetiited t | NI A OA LI y i &
T L'utilisation des images et propriétés BeNYV LSpar les Participants.

Toute candidature officiell@ laNYVLSP Y LJX Alj dzS f QF OOSLJilt GA2y Sia f
des régles énoncées dans cette annexe par le Participant.

| ¢ Définitions
A La «période dela New York Vendée

t 2dzNJ £ QI LILIK AOF GA2Yy RS f I PEldNERI&ISNYY §SDa péyidlde ST 2y
définie entre la cléture des candidatures officielles a la NYV L8[anegier et la cloture de
I'événement 20 jours aprés la Cérémonie de Remise des Trophées qui aura lieu le dithanche

juin 2024
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B¢ Les partenairesalla New York Vendée

t 2dzNJ £ QF LILIX AOFGA2Yy RS €1 RANGaré&asSNew YorkSES S 2
Vendée» les personnes physiques et morales ayant contractéagord departenariat de
parrainage ou de sponsoring@S O f Qh NeHd NEW Yotk Wehdebld R

C¢ LeParticipant

Un Participant sera composé de plusieurs entités

1 Un Skipper
1 Son Skipper remplacant le cas échéant
 TeamManagetAf aSNJ f QAYy (G SNI 20dzi SdzNJ RS
0o [ Q! dzi2NAGS hNBFYA&l GNROS LJ32dzNJ G2dza f Sa
o La Direction de Course, pour tous les aspects nautiques, sportifs et de sécurité,
en remplacement du Skipper, lorsque cela sera nécessaire.
o0 Les arbitres pour les aspects sportifs et reglementaires.
1 Sponsors ensemble des partenaires financiers, logistiques et/ou techniques du
Skipper/bateau.
f Equipe aterre ensemble des personnes agissant a terre pour le Skipper et son bateau,
avant, pendant et apres la course. Elle sera représentée par le Team manager.

 Référent communicationt 2 Ay i RQSY(iNBS RS& RSYAO RS& RS

f Référent multimédia: L y G SNI 2 Odzii S dzND (G NIOSi0les lgiedidhs vy Sy i 6
audiovisuelles. Pendant la course, il/elle aura pour mission, avec présence astreinte,
de valider des réception les images vidéo et photos envoyées par le Skipper avant
distribution et diffusion. Il pourra étre assisté par un ou deuxpséipnts.

f Référent(e) Communication de Crid¢ / 2 y (iAO@ricasRI& CriseQ

 Référent(e) Press¥ t 2Ay 0 RQSYGNBS R%@et RS hedgaR Sa LI
I LILIN2 O\ yi f Q

 Référent(e) Digita¥Y t 2AYy G RQSYUNBS RS& RSYlFIYyRSa NBf

du Skippeet/ou du projet(Site web, Réseaux Sociaux, etc.)

Cette définition du Participant se rapporte directement a la définition du Participarmiage
3def Q! A adedROY 20kNEE RS O2y iUNFX RAOQUAZ2Y SyiNB OSa
et/ou de ses avenants primera

D ¢ Autres définitions

t 2dzNJ £ QF LILIX AOFGA2Y RS
abréviations fixées daris Q! A& RS [/ 2

Annexe marketing et communication #VG2024



E- Langue officielle

[ £ y3dzS 2FFAOASE f S AGfetird & la dizpodithdi des Fadiagipants S  C NJ
une version en langue anglaise du présent document. En cas de conflit dans la traduction, le
texte francais prévaudra.

Il ¢ Contexte et enjeux
A ¢ Valeurset principes fondateursle la Course

La NYV LSD reprend les fondamentaux du Vendée Globe et propose également un concept
simple, accessible au grand public : un skipper, un batescourse a la voile transatlantique

dz RSLI NI RS bSg | 2NJ LI dzNJ Nelplus viteSossible Sds { I 0 f ¢
escale et sans assistance

LaNYV LSBst une épreuve sportive internationale et une aventure humaine. Le skipper est
en compétition avec les autres participants, mais il affronte aussi ses propres limites.

LaNYV LSBccueille des sportifs de haut niveau qui font partie des grands noms de la course
au large, maislle reste ouverte aux aventuriers qui vienneny participer en vue de se
préparer aaccomplir le défi d'une vie.

Indissolublement lié a une collectivité publique, le Département de la VendBg,Val SBst
et restera un bien public.

{lya YyyAKAf SNI f I LOAOHDIt dBhBer Nchadus leSnioyeRsQla stikrg A y | A
RS LI NIF3ISNE RS O2YLINBYRNB:I RQlIylFfe@asSNI S RS
marins selon ses envies et quel que soit son age, sa culture de la voile, ses revenus, sa maitrise
des nouvelles technotpes ou son origine géographique.

L'acces au Village deN'V LSPBst et restera gratuit.

Aucune exclusivité médiatique n'est possible afin de permettre au plus grand nombre de
adzA ONB f QSOSYSYSy i o

[ Sa 0SyS@2tSa az2yid | dz OdzdzNJ RS a2y 2NAFyAal dA

La sensibilisation des jeunes générations a la protection des océans et au respect de
I'environnement, et la transmission des valeurs comme le dépassement de soi ou la solidarité
sont la pierre angulaire du projet de sensibilisation porté patYa/ LSD

L'AO est garant de I'esprit de la course, de ses valeurs et de son histoire.

B¢/ 2t f 1 62N GA2y SYduNB tQl'h SG £Sa t I N

La NYV LSBst indissociable des skippers qui écrivent son histoire édition aprées édition
participent depuis sa création a son succes et a sa promotion

Annexe marketing et communication #VG2024



La course egpar natureétroitement liée a 'engagement et au soutien des partenaires de
f AQ, ainsi que celui des sponsors, grands groupes ou PME, qui accompagnent les skippers et
leurs Teams dans leurs projets weir du monde

LaNYV LSDoit son succes a la collaboration fructueuse ersiesdiverses parties prenantes
que son fAD, ses partenaires, les skippers et leurs spon&tra leurs investissements
respectifs tournés veran but commun: le rayonnement de la courseers unpublic le plus
large possible.

[ Q! hgar8aRiS f QKA &G 2ANB S | f QS EBa@YWsMagls U@ Rdz NX
le Participant raconte son histoire dans la course.
CedoaYSyid | LIdz2NJ @201 GA2y RQ2FFNANI dzy Y| EAYdzyY

prenantes tout en garantissanyu O RNB RQF LILJX AOQOF GA2Yy X | FAY [ dzS
soient clairement établis giartagés par touslans le respect des valeurs de la Course.

L'AO et le Participant ont convenu de se concéder des droits d'association et de se transférer
certains droitsR Qdzd A f AdAlF A2y & | dzE GSN¥Sa RS fF LINBaSy
course et la participation du Participant a la course.

C¢ Principes de collaboration relatifs aux Imagedadblew York Vendéet a
son patrimoine iconographique

[ Sa O2yiGSydza @AadzSta SO ldzZRA2OAadzSSta oLIK2(G23
f L/ 2dzNBRS NBORS&HRG AYI 3Sa OF LJﬁséa,ma]éyfnﬁapyoaz LAY
o

avecaNYVLSD SYiNByid RIya fQdzyS 2dz t QF dziNBE RS& |-

1 «Images privatives» : Cette catégorie comprend tous les contenus visuels et
I dzZRA2@PAadzSta NBfSOFIyld Rdz OSNOES RQAYUGAYAL
contenus doivent rester dans un cadre purement privé (familial, amical) et ne doivent
LI & FI ANB  QationanddiatigRehdegn@nerSidld J 2 A
 «Imagespré-courseRNR A 0 & R QA y & ONRettdicateggrie Soyhpred 18sdzNIS
images précourse fournies par chaque Participant en réglement de ses droits
ROQAYAONRLIIAZ2Y Sy yI TGRINS OF AGASE RSNIBIRIAINELS df ¢
f QI NI2deOdt Avis de course, elles entrent par cession dans le Compte Images de
fADSG RSOASYYySyild | M@d§uhcontdde ceiid®adNdurSelieS un® S f Q
f AOSYyOS RQdziAft A&l GAZ2Y | dz LINPFAG Rdz t I NIAO
1 « Imagespré-course Participant> : Cette catégorie comprend les images {o@urse
OF LJ0SS& LI NJ £S t I NI AOA LKAGQen redledménndes droitsdzS O S
ROAYAONRLIIAZ2Yd /S& AYF3ISE RSYSdNByd 1
OSLISYRFYy (G &dzNJ StfSa dzyS AOAOSYOS RQdzOAf A&l
 «ImagescourseRNR A G1a RQA Y a ONICelie icatéforieSapmprénd ledzNS
AYIF3Sa O2dz2NRS F2dz2NYyAS& LI NJ OKI ljdzS t I NI AOA
Sy y ! G0dzZNB QI NRA | 07TRSST fLOINB@RdzZ RS Q2 deNBEASOHE SO f

aSt SOlA2Yy SADBESO lujrd@cﬁessu.%l ddgdritfajiees dans la présente

| yYSESD® /2y F2 NJY. e &y Avis de cdurgd; llds BridénSpar cession
RFya €S /2YLWDSGL velsmssygrsyﬂ Q I AQQai kondeéde LINE LJI
OSLISYRFy (G &dzNJ Sttt Sa dzyS Pdrtitigau® godcsrméR Qdzi A f A & |
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1 «ImagescourseParticipant» : Cette catégorie comprend les images course captées
LI NJ €S t I NIAOAAMEY (03 & RADBEe MadtiGydntt s6lonf uQ
processus décritdi LINB & Rl ya f1 LINBaSydsS ! yAO&ES YI A
GAGONBS RSa RNRAGA RQAYyAONRLIIAZ2Y® /Sa AYl 3
O2y O8RS OSLISYyRIFyG adzNJ StfSaAdzyS t A0SyO0S R
f «LYIl 3S& RSCettk @atdgorie comprend tous les contenus visuels et
I dzRA 2 @A & dzS f A0 avdNBaRcduksé, au deplarNet uarrivées. Ces images
RSYSdzZNBy G I AQINR coNdedg lcSpendadt suf ©lles une licence
RQdzGAET AAalFGA2Y Fdz LINPFAG RS OKLFIjdzS t I NI AOA
1 &L Yl m$&eourse du participart : Cette catégorie comprend les images course
OF LI SS& LJ NJ £S t I NI A OAOPendaintda coliksdCéas inyagey G NI Y
demeurent la propriété du Participant qui concede cependant sur elles une licence
RQdziAT A&l GAMDY | dz LINPFAG RS fQ
 «ImagespostO2 dzZNES RNRA (& R QAGetie@MNdydrd dordpyendIes Y I o
AYF3Sa 02dzNERS OF LJGSSa LI NJ fAS pendaritila do@se LI v G =
Si F2d2NYyASa t fQAadadzS RS fF O2dzZNES LI NJ O
ROQAYAONRLIIAZ2Y Sy yI (GdRAE OOINGKA D BEH QNG D
RQdzyS &St SO0 AmOgelos dnPprEcdssudz8esritapiesNihng 18 présente
| YYSES® [/ 2y T2 NN.5dé 8ef Avis dle cdud, INdimages §ianées
SYGNByid LI NI OSaaizy ARetyedienhedt ainslayprdfirité deY | 3 S
fADIj dzA O2y O8RS OSLISYRFEYy(G adzNJ StfSa dzyS €A
concerneé.

a
C

Il ¢ ObligationsgénéralesR S f Qh NB I y A &l (S dzNJ
A ¢ Généralités
LAOLI2 dzZNBE dzA 0 &l &G NJ 0§S3IAS R eSeslduisder Rrahge etYal EA Y I
f QS { Nghofod, Sitigos, créations graphiques, dessins, efcy) intégre cellesle la New
York Vendée
t 2dzNJ OSft X SttS aQl LIIJzZA S &dzNJ dzyS @2dasy S A
exclusivitépour :
¢ Offrir au grand public la couverture média la plus importante possible de la course et
de ses Skippers
T t SNYSGUINBE t f QSYaSYOAORSR IS YISHFNIDA SNLIRQMA S
audiovisuelle a la hauteur de leurs engagements respectifs

Dans ce cadre, le Participant contribuera a la promotion et au développement de la course et
RSONI OGN} yaYSGOINB G2dza tSa StSySyida ysoSaal A
fQSt 02N GA2Y RS& &adzLllll2NIia RS O2sieYinegnktOl GA2Y
applications mobiles, réseaux sociaux, films...). Ces éléments devront étre transmis dans les
RSt IFAAd RSWDYRIges dddrod L ©a aSNRy(d f AodadsYeSy (G dzi
conditions stipulées au présent document.

[ S LINBASYd R20dzySyd LI

NYSG Idz tI NIAOMODI yi RS
qui, elleYs YSZ o0SYSFTAOAS |

S

RS fQSy3ar3asSySyid Rdz t
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RQSI|jdzA LISYSyGtas>xs RS GStsSO
LI NITASa Salyd RS A

2YYdzyAOFdA2ya Sd RS L
OASNI RQdzyS SELRAAGAZY

0SYysSH*

51 ya O0SAQifoRMed ¥ Réfé@ent communication de chaque Participant de tout
accord médiatique important conclu par elle en relation avec la Course.

B ¢ Prestataires de communication

[ Q' h | YA&aA2YyYST FdzE GSN¥S&a RS YI NDKSa Oz2y ¥
1 Les sociéteNEFSEAt ASOen tant que prestatairse audiovisuek pour assurer les
LINBadGlGA2ya G§SOKYyAljdzSa RS LINRPRdAzOGAZ2Y X RS
RS fI RAFTFdzAAZ2Y | dzZRA2QAadsSttS Sy CNIyOS S

o Contact: Erwan Riquieerwan@seaevents.tv

La sociétddB PROI@n tant que prestataire dBigital Asset ManagementDAM) pour

FAadzZNBENJ £+ YA&AS Sy LI I OS RQdzy &aSNIBSdzNJ Ydz

des contenus (photos, vidéos, sons, contenus pour la presse, identité graphique, etc.)

LINPRdZA G& LI NJ £ Q' h S Syg@g2eéesa Lluddnau®a LI N

YSRAIFI & | OONBRAGSA SiG fSdzNJ;dziAtAalidAz2y LI N
o Contact : Hervé Bordehborde@hbprod.fr

La société h a Q h en9ant que prestataireder St | A2y ad LINBpoarS SiG R
assurer la gestion des relations avec les influenceurs et médias et maximiser les
NBi2Y6SSa RS ftQS@SySYSyi

o Contact: Audrey Tortmedia@vendeeglobe.fr

La sociétéADDVIS@en tant que prestataird=ditorial, Digital et Web pour assurer la

gestion et la planification de la ligne éditoriale, la rédaction des contenus et

fQFYAYFGA2Y RAIAGFES RSA adzlJLl2NIa RS f QSOQ
o0 Contact : Vincent Esnaudesnaud@addviso.com

La sociétéGEOVOILEN tant que prestatair€Cartographie et Classementgii aura la
OKIFNHS RS ONBSNJ fI OFNIO23aNILIKAS RS 1 (
concurrents a partir des données recgues par les services de fourniture de données
spatiales via les balises embarquées de positionnement pendant toute la durée de la
course.

o Contact: Yann Grolealyann@geovoile.com
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Les noms et coordonnées des autres prestataires de communication seront communiqués par
Y20S RQAYF2NNIGA2Y SGk2dz LI NI I @Syl yid | dz LINBa

/] $& LINBaidlidlrANBa SESOdziSNRy G t SdzNoBuveNuked & A 2y &
multimédia non exclusive et impartial@vec pour objectif la valorisation de la course, des
Participants, des partenaires institutionnels et prie¢sles sponsors.

1) Prestataire Audiovisuel

[ S LINBadlF dF ANS | dzZRQAreedra énqudce dey dcéodis\d@ diffison eflolNJ f Q
de coLINE RdzOG A2y | @#S0O tS& YSRAlL&A ylGA2yldzE SiG 7
audiovisuelle de la course (avant, pendant, apres).

Ilaura notamment la chargde réaliser différents sujets, programmes, émissions a destination

RSa YSRAIFIA | dzRA2OA&dzSt 4> S OS> 2dzaljdzQt fF N

2) Prestataire Photographique

[ AD doit disposer, pour assurer la promotion de NYV LSDpour ses partenaires et
F2dINYyAa2aSdz2NE AyadAddziAz2yySta SG LINARGSHA Si LR

photographies.

[ S LINBadldrANBE LiO2draeRla chdrge taptgryiss phdtodidphies de
f QS @Sy 8WISyE, WEDEPart et des Arrivées.

Le prestataire photaura également la chargee réceptionner les fichiers fournis par les
Participants, en amont de la course et pendant toute la durée de-celle

[ S LINBadl dF ANB AGcehiaderaYes skippkra poyf &ablirkohjdinte@ent un
GFrofSIdz RQKSdzZNB & R Svousltestiads 8 & pradacteNbes irageshiiey R S 1
« officielles».

[ S {1ALIWISN aQSy3ar3IsS £ a8 NBYRNB RAaALRYAoOfS
2 T T A O MG dfim quekdduxct pissent capter les images nécessaires a la communication

de la course.

3) Prestataire deServeur multimédigDigital Asset Management)

Le serveur multimédia sécurisé de dép6bt et de distribution de supports (photos, vidéos, sons,
contenus pour la presse, identité graphique du Vendée Globe, Archives, etc.) mis en place par

t AD est une version optimisée de celui mis en plate le Vendée Glob2020 afin de

permettre a chaque Participant de déposer ses contenus audiovisuels afin de les rendre

RA & LJ2 Yy AG@ef I3 Sourhettre &) processus de validation prévu dans la présente Annexe.

5S4 RNRBAGA RQIFOOs8Aa LISNEA2YYylfAasSa t OS &ASNBS«
via son Référent Multimédia.
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[ Sa tFNIOIAOALIYyGAa FdzZNByd FAyaA 0O08a | dz &SN
audiovisuels captés par leurs soins selon les prescriptions établies par la présente Annexe et
pourront, conformément & ces mémes prescriptions, utiliser les imagetuges parQ ! . h

no tNBadl Gl ANS QS NBfldA2ya LINBaasS SG RQAy
[ S LINBadldGFANBE wSfldA2ya AONSueiada redation aviclds dzSy O ¢
YSRAIL A SO0 tS8S&a AyTtdsSSyOSdaNBE | FAY RS YIEAYAAS

f QSOSYSYSyio

Il se mettra également en lien avec le(s) référent(e)s Presse du Participant pour assurer un
maximum de retombées médiatiques.

5) Prestataire éditorial et digital
[ S LINBadGFGFrANS ; RA
jdzA FEAYSYGdSNRYy(d f

i 2 NQabré la (S'lalrgeié [Zxr(ﬂmlra lest con¥ériua a A 2 y y
Sa&a amMaIIR2NIa RS O02YYdzyAOF (A

Liste des supports (non exhaustifs)

9 {AGS LYGSNYySi 2FFA0AStE RS fQS@SySyYSyi

1 Newsletter officielle

9 t13S CIF0S06221 2FFAOAStEtS RS fQSOSYySYSyi
ﬂFM@UMM@TTAOASffS;?S f QSOSYySYSyi

9 / 2YLX S ¢zAuuSNJTNJyeré 2FFAOASE RS fQSOSYySY!
9 /2YLIIS ¢ogAGGSNI Fy3tlrAa 2FFAOASE RS f QSOSYySYS,)
9 /2YLIGS ¢A] ¢21 2FFAOASE RS fQSOSySYSyi

9 /2YLIS LyadrFraNry 2FFAOASE RS f QS@SySyYSyi

9 / KIFAYyS  2dz2dzoS 2FFAOASEIES RS fQSOSYySYSyi

[ S& Y2é&Sya SRAG2NRI dADseboint prRcisés fenitérgztutilés Stleli taud S & L.
état de cause avant le départ de la Course.

6) Prestataire deCartographie et Classements

Le prestataire cartographie et classements aura la chaegeéer la cartographi€le la course

et Ré&ablir les classements des concurrents a partir des données regues par les services de
fourniture de données spatiales via les balises embarquées de positionnement pendant toute
la durée de la course.

t 2dzNJ £ b, AO$ Y BA &HInFHS > RagsEimdndet tnNabsitioyinement des
bateauxtoutes les heuresans discontinuité (pas de blackout la nuit).
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LorsdedJKl 8S53& RS RS Liansluncedole deR5QNMeNhtehefiement lors de
passage de waypoints le cas eéchédmfpositionnementet les classementseront adualisés
toutes les 5 minutes

Ces timingsle diffusion des classemergsent susceptibles de modification ¢rontentérinés
en temps utiles et en tout état de cause avant le départ de la Course.

Cc Jeu virtuel officiel

t 2dzNJ dzy S@SYySYSyid RQdzyS GStfS | YLACROMIaE (i & dzA
Regatta mettent a disposition un jeu virtuel permettant a chacun de fag& eourse».

[ Sa tFNIAOALI yiGa SO LI NIGSYFANBa a2yiG Ay TF2N)C
+ ANJdzl £ wS3IFGAF L2dzNJ €1 NBFfAaAFGA2YZ f Q2NHBI
voile virtuelle, sur toute plateforme, web, iOS et Android, defagon limitative incluant les

activations avec principe de gaming, de la course de la NYV LSD, ce que les participants et

LI NG SYyFANBa aQSy3ar3asSyd £ NBaLSOlG SN

Le jeu virtuel sera disponible sur le sitevw.virtualregatta.coma la fois en francais et en

anglais.

[ AD encourage vivement chaque Participant a participer aux courses officielles afin de
NBYF2NOSNI £ QF GGNF OGABAGS Rdz 2Sdz LI2dzNJ £ S AN Y
+ ANLdzl £ wS3IFGaGlr LINPLI2ASNY RS&a LI O1F3ASa LISNAE2
Participants et acteurs concernés en temps utiles.

D ¢ Communication de crise
[ADA QSy 3+ IS £ YSGGUNB Sy LI I OS dzy LINRPOS&aa RS (
Direction de Course, ses prestataires de communication et les Participants.

[ADLI NI F 3SNF OS LINROS&aa | 9SO fQSyaSvyoftS RSa
utiles et par hypothese avant le départ de la Course.

E¢ Innovations technologiques
MO {2fdzirAzy 91GFO2Y & b2YFRS {FAfa& +DHAHN

Pour permettre aux Participants de la course de réaliser au mieux leur communication a bord,

fADIF AYyO@SAGA FdzLINBE&a RS fF &a20ASiS 91dal o2y
développée lors de la précédente éditi@u Vendée Glob6s i RQ& | 22dzi SNJ RS
F2yOuA2yylrftAadisa O02YYS f QSYNBIAAUNBYSyYyld FAOKA

[ ADparticipe financierement au développement de cette solutioNamade Sails VG2024
afin derendre celleOA | OO0OSaaAofS t fQSyasSvyoftS RS I Ff 2

Cettesolution est ebligateire trés fortement recommandégoour le Vendée Globe 2024 et
également pourla NYV LSDafin de tester en configuration réelle et peaufiner les derniers
réglages en amont du tour du monde en solitaire.
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2) Drone autopila#

9y HMBIPSIt [ ROS dzy | LIISE £ LINP2SU RQAYY20QI GA2Y
autonomepour proposer aux Participants une solution de drone permettant de décoller et
RQIFGGSNNANI Sy Y2dz@SYSyG RSLJzia dzy Lah/! Sy
SO £S Y2Aya RQAYUSNBSYylGA2Yy Ll2aaiodddeRdz a1 A
son IMOCA.

[ a20AS0GS {ljdzZ RNRBYS {@adSY I NBYLRZNIS OSia I
derniére édition compte tenu du contexte sanitaire.

[ADI R2y O NBflIyO0OS OS LINRB2Si RQAYyYy2@FGA2Yy Sy
System afin de proposer une solution viable et abordable a la majorité des Participants au
Vendée Globe.

Ces drones seront disponibles dés la NYV LSB@tJF NI 3SNIF O LINE2Si R
f QSyaSyofS RS&a tFINIAOALIyYyida Si | OGSdNE O2yO0S

A

IV ¢ Obligationsgénéralesdu Participant
Ac/ 2YYdzyAOl GGA2y | SO f Q! h
1) Espace Skippers du site welww.registrations.saemvendee.org
[ADI Ay @SadAr RlIya S RSOSt2LIISYSyid RQdzyS vy 2 dz
des candidatures et des inscriptios ses coursesout en renforcant la protection des
données des participantda plateformeest ainsicommune pour les courses de la Vendée

Arctique de la New York Vendés du Vendée Globpermettant aux participants un gain de
temps dans la saisie de leurs données.

Cet espacestaccessible depuis le site web dww.newyorkvendeeorg.

Cet espace est utilisé pougéaliser son Inscription Officielle. Chaque Participant devra
O2YLX SGSNJ t QSyaSyYyofS RSa AYTF2NXIGA2ya RSYIlY
contacts du Participant devront étre renseignés sur cet espace personnel. Tout changement

de coordonnées du Participadbit étre effectué sans délai et directement sur cet espace.

[ Q' h yS LINBYRNI Sy O2YLXS ljdzS tSa Oz2ydal 0da N
aupres des Participants.

2) Référents communication

Dés sn inscriptionOfficielle, chaque Participant devra renseigner sur son espace personnel

un référent communication et indiquer ses coordonnées. Galpburra étre modifié tout au

long de la période da NYVLSD YI A& (G2dziS Y2RATFTAOFGAZ2Y RSON.
LISNB2YYy St Rdz t F NIAOALI YOG FFAY RQSGNB LINARAS S
Le Participantpourra, en fonction du dimensionnement de soifeam», mentionner des

contacts différents pour chaque poste de communication ou mentionner le méme contact

pour plusieurs postes. Pour chaque poste, Rarticipant pourra indiquer un ou des
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suppléant(s) afin de structurer sorifeamn O 2 Y'Y S  AAnotdr Gu8 lgsic@iadisdon
AYAONRG& yS NBOSONRYyROLI & fSa O2YYdzyAOlFI A2y a

Les points de contact @ mentionner sont ceux du ParticipanP(éambule Avis de Course
Le Participant

~

o0 LYFT2NXIGA2Y RS tQ!'h RS& 2LISN}XiA2ya RS )

[ AD devra étre informée au préalable de leur mise en place, de toutes ses opérations
spécifiques de marketing ou de communication interne ou externe (promotionnelle,
publicitaire,documentaire, artistiquecommerciale, médiatique, etc.).

B ¢ Implication du Skipper dans les relations publiques de la Course

[ S {1 ALIWISN aQSy3aF3IS t LINIAOALISNI £ fQSyasSyo
NBfFGA2Yy&a ADlea seicgnimant d Hrogta@me et obligations mentionnés en

| YYSES atwhDw!aa9 9¢ h.[LD!¢Lhb{¢é¢ RS fQ! @ra

[ S& FNI A& RS GUNIXyaLR2NI= RS NBadldaNYaGAaAzy Si

OKIFNHS Rdz t I NIAOALI yiBO al dzF SEOSLIiA2Y LINBOA A

C¢ Matériel de communicatio@ bord
MO al GSNASE SYOIFNJdzS &dzNJ f QLah/ !

[ t FNOAOALI YOG | Q2 o batedd insdripgur IR SourseletiehJetat S NJ L
RS T2yOiA2yySYSyld fQSyam¥ofS RSa YIFIUSNASta f

Pour les moyens de transmission de données par satellite

T 5QdzyS I yiSyyS LNARAdzY / SNIidza LISNXYSGGF YO R
mode «fichier» et en mode dive» utilisant au maximum les capacités de
transmission satellite du bord

1 [ ADrecommande fortement & chaqueRarticipanR S & QS1j dzA LISNJ S3 f SYS
Hpn LYYFENBFEG 02dz CESSG pnno LISNXYSGGlIyYyld R
mode «fichier» en tant que moyen de transmission de donnée de secours.

Pour les moyens de captation a bard

1 5Qdzy aYINILK2yS RS RS Niidipalddurca Geypsbldleiviez vy S (i
et de son;

f 5Qdzy S OF YSNI R Q | (1080p) Aévaiiche Yo@udahtféfe disgosée en
extérieure (en dehors du cockpit/roofun smartphone étanche de secours ou une
action cam peuvent remplir la fonctign
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5Qdzy S OF YSN} SEGSNARSdAZNBE Sil yOKS FTAES 15 ¢

LINEPG202tS we{t ljdzA LI2dzZNN} siGNB SELX 2AGSS

O02YYS &42dz2NODS @GARS2 LJ2dzNJ £;S 5SLI NI S4 Q!N

T [ADNBO2YYIlI YRS f Qdzall3S RS O YSNI & NBaLISOGl
LI NOIAS SiFyOKSAGS Si NBaAadrydsS |dz OK20O |
des Participants. Ce dispositif peut exploiter une caméra IP native ou utiliser des
cameéras reéies a un boitier de compression compatible RTSP

f 5Qdzy 6F YAYAYFO | LI NBAf LIK23G2 ydzYSNAI dzS
numérique mobile étanche (un smartphone étanche peut remplir cette fonction)

f [ ADrecommande a chaquRarticipantR Qs G NB @A IAT | yi &dzNJ a2y
NJ LILINE OK SNJ Rdz LINB 3Odpoirkdes hBmmattfatio@s@ A & dzSt RS

 LQ! tmpose auParticipantRS RA&aLJI2ZaSN) RQdzyS az2fdziAzy

équipements de prise de son Bluetooth si ce mode est utilisé pour la capture.

=

Pour les moyens réseaux du bord

1 5Qdzy K2GaLR2G 6AFA LISNXYSOGGlIyd fQlFO008a t A\
lequel pourra se connecter le smartphone cité plus haut. La couverture wifi doit
LJ2 dzNJB2 A NJ O2 dzONANJ £ Ol oAySs fQSaLl) OS &az2dza
T [ Q2NBFIyAaldA2y NBO2YYlFIYyRS fQdzal3S RQSI dz
antennes wifi afin de mieux couvrir la cabine, la casquette et le pont.

t 2dzNJ £ S& SOKIy3aASa YSRAI | @SSO ftQ2NHIFIYAAl GA2Y

f De la solutiorEktacom «Nomade Sails VG2024(cf. Art. IIE-m0 2dz RQdzyS a2
équivalente dont il devra prouver la fiabilité
o |l appartiendra a chaque Participant de prendre contact avec le service
O2YYSNOALE S { SfinKdé aipttiesSen RI&ce faisbldiényY
«Nomade Sails VG204 a dzNJ 42y ol 4SSl dzd [ QAyadl €l
LI & £S RSLIXIFOSYSyid RQdzy GSOKYAOASYy 914
du logiciel / hotline disponible).
o / KI1jdz§ t I NI A OAQdE Ig riise kn/place NaNSSullitiqof d@vra
étre installée et opérationnelle au plus tardeux @) semaines avant le Départ
de lacourseNew York Vendée 2024
o [ Qro6aSy0S RQAyaillfttlriGAz2y RQdzyS az2f dziA 2
al yOuA2yySS RQdzy SANNBXEIRENALITES FINANCIBRES § NB
RS tQ!/ 0o
0 Votre contact chez Ektacom
Erwann RENAMNupport.nomade@ektacom.corilel: +33 (0)6 13 57 04 36

T 9y OFra RS OK2AE RQdzyS az2fdziAzy Siljeeagdl f Sy
O2 YLINBY RNE dzy Sy anfolilestjubrengront lesis#rvicd Isuivanss y
o0 La réalisation des Live duplex via satellite av&0 &t les principales régies TV
en exploitant plusieurs sources de caméras a la vplée
0 Laréalisation des vacations audio via satellite aveg ;'
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0o [ QSYNBIAAUGNBYSYUl |dZRAZ2KPDARS2 | SO Y2yl
caméra);

o [ O2YLINBaaAz2y SiG ftQSy@2A LI NJ aldStftAd
RQSELX 2A G ARy NBIljdzh da LI NJ £ Q

1 ChaqueParticipantRS @NJ S3AFf SYSy i & QS dzA SkfpRdelR Q dzy S

backup.
[ Sa YIFGSNAStfa fAaisSa RIya OSG INIGAOES azyid a
[ Q' h AYUSIAINBNI OSa Y2RAFTAOFGAZ2Y A LI N @Syl vyl

2) Test de la chaine de tournage

Des sn inscriptionOfficielle, le Participant pourra se rapprocher du prestataire audiovisuel
RSACE @AYy RS (G4SadsSN)IfQSyaSyotS RS tF OKFAYyS RS
de ses images vidéo embarquées, ainsi que son systeme de Live vidéo intégrant la qualité des
liaisons son.

[ S tFENIGAOALIYOH + tQ20ft A3l GA2Y RS NBIEtAAaSNI O
Départ de la Course XV LSD

Cette chaine définitive de tournage, montage et transmission, ainsi que le systeme de
GAaAA202YyFSNBYOS RSONRY(d AYLISNI GAGSYSyld siNB

Contact NEFSEA Production : Fred Olivier / 06 22 54 1885dlivier@seaevents.tv

- A s 4 oAa

[ QL 6aSyO0OS RS QGIFItARIFIGA2Y RS OSG0S OKFAYS RSTA
AYlI 3Sa OAR®B2de lalnhalibafio® en solitaire du skipper sera automatiquement
Al yOUuA2yYyYSS RQdzy(8§ ANNEXEIRENAKITES FINANCIFRES S RS f Q! / 0 ¢

D¢ MarquagesR SACE/ Régles IMOCA
1) Généralités
En application de la Régulation 20 de World Sailing (World sailing advertisingCode de
t dzof AOAGSVOT GSttS 1jdzS YAAS Sy FrxigRSatedixNI f S |
seront tenus de porter la publicité choisie et fournie pAQ!

En complément des regles de classe IMOCA, chaque bateau devra arborer les marquages
précisés dans la présente Annexe.

Le marquage publicitaire sur les IMOCA devra respecter la législation francaise interdisant,
pour des raisons déontologiques ou de santé publique, la publicité pour certains produits ou
services (tabac et produits du tabac, boissons alcoolisées, armes, antedicaments,

assistance juridique) et autres interdictions légales. Le Participant est responsable de

- A s LA

f QF LILX AOFGA2Y RS OSGGS tS3IAatriaAzyo
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Tous les marquages décrits-aprées, hors grandioile de communication, seront réalisés et }
LINA&a Sy OKIFNHS LINEtQ!'h £ NIXA&A2Y RQdzy SESYLIX

Lf FLILI NGASYRNI t OKIFIdzS tIFNIAOALIY(dH RS tSa
FLIWIJSYRAOS M SiG W SG RS aQl 8adzZNBENJ RS f SdzNJ 62y
fS LB2NI RSa {loftSa RQhf2yyS |dz G§SN¥S RS tI O

En tout état de cause, I'ensemble des éléments de visibilité devra respecter les schémas
ROQAYLIX I yial dA2y Sy |LIWSYRAOS m SG w SiG fQSyas
étre soumis a validation de I'AO.

Les différents éléments de marquage, leurs visuels, taille et emplacement sont susceptibles
RQsGUNB Y2RATFTASEA LI N F@Sylyld Idz LINBaASy il R2O0dzy

Tout Participant ne respectant pas les obligations de marquage sera soumis aux pénalités
afférentes(cf ANNEXERENALITES FINANCIERES RS f Q! / 0 ®

2) Marquages OBLIGATOIRES

La SAEM Vendée a décidé de mutualiser les marquages entre la NYV LSD et le Vendée
Globe.

Les marquages de la NYV LSD seront donc ceux du Vendée &inbetamment:

T 55 NBRAZANB f QAYLI OG SY@ANRYYSYSydalrt RS LN
1 De permettre um réutilisation des banques images produites su la NYV LSD lors

du Vendée Globe
91 De diminuer les contraintes logistiques pour les Teams

Consciente des contraintes inhérentes la pose desmarquages du fait du

positionnement de la NYV LSD juste aptégransat CIC juste, la SAEM Vendée a décidé

de ne pa& rendre obligatoire les marquages lors de la réalisation des Banques Images

Sy FOOSLWIikyd RS& AYIlI3ISa RQI dzi N@®simaQ@agedl B S& X |j dz
clairement visibles.

[ QLah/ ! Rdz tFNIAOALI yi S PERMARNENCEIlahe? 2ponton, I G A 2
chenal, course, aprés course, etc.) les marquagesutse» :

1 UnlInsigna« Partenaire AO» dans la GraneéVoile (3 métres de diametre / 7.06 )

o [ QL y&Pariyaire AO> devramesurer 3 métres de diametre soit 7.06 m

o [ QL y &Radeyidire AO> devra étre présentdés | & [ A 0 SANtare  wl OS
fQAYUISANIEtAGS RS I O2dzNBS SG 2dzalj dzQt

o Le marquage doit étre présent sur babord et tribord;dassus du X ris et a
1/3 de la hauteur du mat en partant du pont

o Une zone de 0,5 m sur chaque c6té du marquage devra rester neutre et ne
porter aucun autre marquage
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Syd RS OS YINJdzr3S FSNI 4ae
fS L f1 L2asSz adzNJ LI

1 Unpavillon « Partenaire AO»> (2 m x 1,5m) sur son gréemebdbord et un pavillon
« Partenaire AO» (2m x 1,5m) sur son gréemeinibord :
o Pour les bateaux a gréement classique les pavillons sont a installer dans les

galhaubans
o Pourles bateaux a Outriggers les pavillons sont a installer dans les bastaques
0 Les pavillons devront étre présen®s8 a4 f I a[ A0SNI & wl OS¢ >

RS fI O2dz2NBS Si& 2dzxljdzQt 1 FTAYy RS fQSQ
o Ces pavillons pourront étre retirase fois que le bateau ne sera plus visible
des spectateurs venus au ponton de dégart
o/ Sa LI GAfft2ya RSONBYy(G sONB NBAyaidlffs:
A1ALIISNI 0fS a1ALIISNI RSONI RBOd BRSNI dzy
conditions ne permettent pas de remettre ces pavillons en assurant sa sécurité.
9y Ol a RS OACRRIEYUSA 20/STLOISNI RSINR2 I GA2Y S
équipiers devront remettre ces pavillons dans les plus brefs délais une fois la
fA3dYyS RQFNNAGZSS FNIYyOKASOLO®

7 'yS tA3yS RS p LI GAff2ya RSaACmIk NNl A NBa
pavillon):
o Cette ligne de pavillons devra étre présente d&23 mai 2024a New Yorlet
jusqu'au départ
o Cette ligne de pavillons pourra uniguement étre retirée le jour du Départ par
le skipper et/ou ses équipiers une fajse le bateau ne sera plus visible des
spectateurs venus au ponton de départ
o Cette ligne de pavillons devra étre remise en position par le skipper et/ou ses
équipiers une fois la ligrie Q I NNA @ StSvafit Né pgnétieridans le Chenal

R84 {lofd84 RQht2yySo

3) Marquages OPTIONNELS

Sur sa marinaaux EtatsUnis et sur levillage Arrivée | dzE  { | 6 f &4 fRXLhath2/ y1y SR
ParticipantPEUTarborer EN COMPLEMENIES marquages course, EINIQUEMENT apres

gt ARFGA2Y Sifelilddsd quapuildetda fespécter le plan de marquage fourni
ultérieurement par avenant.

4) Marquage IMOCA
1 Le marquage IMOCA en téte de graralle devra étre validé par la classe IMOCA.
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Ec Relations avec les médias

[ S t I NGAOALN yi aQl§df 3150 G2 NRSorRu@saoil dakiGivetA (i S
G2dzi SRAGSAZINE LINPRdAzOGSdzNE RAFTFdzaSdzNJ 2dz YSRA
médiatique utilisé, durant une période comprise enfreQA y I dz3dzNJ G A2y Rdz OA
f QF NNAPSSs 2dz ft QOB HzMREY Rézdz{ { ALIMSEHI® KeNBO2 NR
dSya RSa LINBaSyisSa 02YYS QI O0O2NR SELINAYS LI
a un éditeur, producteur ou difeeur.

Néanmoins, uraccord de premiere publicatiopourra étre conclu par le Participant qui aura

fl Li2aaioAif Al BOdR &semes ImBER 5 tidpdsitiorf d2s images et sons
concernés a un média déterminé pour une premiere diffusion. Apres cette premiére diffusion
au meédia précisé, les images et sons concernés seront mis a disposition de tous les diffuseurs.

En aucun cas le participant ne pourra concéder des accords de premiére publication sans
O2yasSyidSYSyi SELINKBaa RS Q! hy R2YYS Rlya dzy
projet.

Le Participant dans cette situation devra faire en sorte que le contrat de partenariat conclu

LIF NJ £ dzA a2A 0 O2y F2NN¥S AOS{iI RENBAESVYHREANE 3/ F2RE

Le Participant ne pourra contracter des accords avec des médias / sociétés de production,
AYLX Aljdzl yid 1jdzQAf &2A0 adzA @A &adzNJ £ Sa RAGSNER S
le village, ponton, zone équipage, etc.) sans avertir le servideJN&S & & S 2 ACOFeh OA St
20 0 Sy A NS H LONKOXER MRS débx @ la course

[ S t I NIAOALI yiG &aQSELRZAS t R Sespedtifey bHlightiorsa FTA Y
listées cidessugcf ANNEXERENALITES FINANCIERES RS f Q! / 0 @

F¢ Bangque Images Précourse»
1) Photos et vidéos pré-course»
0 . S&2 A y&dimaBeS précddrisen» Sy

Afin de contribuer a la promotion dRarticipant sur les outils de communication de la Course,
f Q! h NXBIj dzACSANIIf diAdzSF 2QIENEYdEAA & S prémbursey/canpesg f S R QA Y I

1. De5 (cinqg) photographies dont a minima
1 Portrait du Skipper de face et de plagred en tenue officielle du Team
f 584 LIK2G2&a SYOIlNJjdzSSa Sy FO0GA2y 0o{ 1 A LILIS
Skipper sur sa table a cartes, Skipper sur le moulin a café, Skipper dans son siege,
etc.);
1 Des photos du bateau a toutes les allures (pres, portant, reaching, etc.).

2. De5(cing0 YAydziSa RQAYI 3ISA @GARS2 NBLI NIASa Oz
T 1@uned YAyYydziS eRed daldéc&&préparation physique du Skipper,
OKIFYGASNI Rdz ol 6SIdzZ YAaS t fQSldzz GSada
 2(deuxd YA Yy dzii S demBafphé¥s, Hafistoutes les conditions météo (petit
temps, médium, brise) et a différentes allures (pres, portant)
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 2(deuwd YA Y dzi$S & aéhRetinkesy HaRsHlisiersé€sconditions météo (petit
temps, médium, brise) et a différentes allures (pres, portant).

Il est rappelé que®&a a A Y EORIZBrSNEnies afin de contribuer & la constitution

RQdzy LI GNRY2AYS AO2y 2 3 Nbndi tipulizd O ANJZARYEH (S QR I A fal
de coursequiprécisequeS 4 RNRAG&a RQAYAONRLIIAZ2Y Sy yI (dz2NB
L AOM@rlacessionalcetSy aSYot S Ré&rauwe»3 Sa

b) Modalités deaéalisation et ddéransmissiordes images @ré-course »

[ S tF NOAOALI yi &QSy 3énahtéedauxintidiey grecéiénts B, at Sa A Y
en respectant les modalités-apres.

[ S t I NI A OA Likalsérlesiirfafe/#é-cAusse»tobligatoirement sansmarquage
officiel visibleetf A A3A06f S RQdzyS I dziNE O2 dzNES P

Toute image (photographie, visuel, vidéok pré-course» qui serait transmise laissant
apparaitrede maniérevisibleet lisibleRS & Y I NJj dzr 3Sa R Geraréid&parSOSY S
ft Q! ho

Les vidéos captées au titre damages «ré-course» RSONR y i s (1 NSAOEMNT y & YA
respectant les critéres techniques suivants

1 Images prémontées sous forme de bout & bout images et sons Version Internationale

(V1) = Images brutes, donc pas de musique, pas de voix off, pas de vatkeqr,
ROAYONYzAGF GA2YyZ RS at2g Y2UA2y YA dziNB S
Fichiers UHD .mp4 ou .mov en 25 images / seconde

Codec H264 (330mbs), H265 (330mbs), ProRes (880mbs)

¢CFAftS RHMUOXRIGA(YHDE S

Audio AAC/mpg 48kHz;

= =4 -4 4

Les photographies captées au titre desmges ré-course» RS GNR y i s G NRO (G NI y a
en respectant les critéres technigues suivants

2500 pixels minimum

Compression supérieure a 60% ou 7 selon logiciel utilisé
Taille minimale de fichier800 ko;

Des fichiers en format paysage ET en format portrait.

= =4 =4 =4

9ESYLX Sa Rl 3853 LINB
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Il est précisé que les criteres techniques applicables damages <«pré-course» sont

4dza OSLIiAGE Sa RQS@2fdzSNI £ f QF LIWINRPOKS RS f QS@S
éventuelles évolutions.

Ces imagescpré-coursen  R2A GBSy i siNBE GNryavyaasSa t Q! hs
serveur multimédia dédié, avant |8 janvier 2024.

[ S tFNIAOALI YG yQSy@2z2elyld LI a az2y ljdz2alz 2dz
(cf ANNEXERENALITES FINANCIERES RS f Q! / 0 @

2) Visuels« pré-course»

[ S tFNIAOALI yi | {AQ pad fa hoikldil de®elir nRISmédia2déniel/1dsNJI  +
visuels précourse suivants

§ 1visuel 2D baborlRS &2y Lah/! O2YLX SGX AydiSaNIyil
marquages course.
f 1 Visuel 2D tribordRS &2y Lah/! O2YL}X Sz AydS3INIy
marquages course.
1 1 Visuel intégrant tous les élémentde I'MOCA sous diverses vues
o Vues GréementVues GV, Génois, Spi avec les 2 cbtés des voiles babord et
tribord et les voiles sans recouvrement.
0 Vues CoqueVues coques babord et tribord, Vue pont / cockpit (de haut)
0 Vues Appendices 2 dzf SdzNJ O21jdzS Sy RSaaz2dza fA3yS
1 Tous les logos de ses partenaires

/| Sa @AadzsSta RS JINRyraspectani®s critehel tgchnigies sulvants Q
1 Chaque visuel devra comprendre tous les marquages officiels de la chukéendée
Globe (pour rappel les marquages sont identiques sur la NYV LSD)
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T Chaque visuel devra intégrer tous les marquages du Particjpant

T Chaque visuel sera sous forme de fichier numérique au format vectoriel de préférence
(.EPS ou .Al) et pourront étre aux formats .PDF, .PSD, .PNG ou .JPG en bitmap mais en
haute résolution avec au minimum des images de 2000 pixels de hauteur.

1 Chaque Logo de partenaire sera sous forme de fichier numérique haute définition sous
au format .PNG, .EPS ou .Al, sans fond

L € Sai LJN@OAé$ dezé 0Sa ONRMRGSNBa GSC)K)/AdezSé
f QSOSYSYSyid Sié 1jdzS €S t I NIAOALI Yyl aS 02y ¥F2NY
Les Images "pr&ourse" doivent étre transmises a I'AO exclusivement par voie numérigue :

O2YLJiS Cce¢ts ftASY TAOKASNE SatvieredRIAY2nAOS NE { YI a K

Les visuels précoursen G NI} yaYAa t fQ!h Fdz GAGNBE RS 1 L
/ 2YLIWGS LYIF3Sa RS tQ!'h SG RSGASYyySyd FAyar ft
Exemples visuels
Visuel 2D baborc
de son IMOC/
complet
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G ¢ Communication du Participant
1) Regles générales

[ Sa t I NI A OA LI Yiinage aelSami@i®ey 1§ nomizdeAelir/skipfenans 1€ cadre
d'accords de parrainages particuliers avec leurs sponsors qu'ils peuvent donc promouvoir
avant, pendant et apres la période du Vendée Globe en respectant notamment les conditions
suivantes

T Respecter les reglements et les lois en viguéex: loi Evin)

1 b Qdzil Jadcéng $d¢J propriétés dda NYV LSDlogo de la course, etc.pu
UNIQUEMENTIes propriétés utilisables par le Participantet ses Sponsors
conformément aux prescriptions fixées dans la présente Ann@ec marque
concurrent, #hewyorkvendee, etc.)

Les sponsors ayant signé un contrat particulier avec un Participant sont libres d'utiliser son
image et de mettre en place des campagnes publicitaires a condition de ne pas utiliser ni les
aA3dySa RAAGAYOUATAZ ¥KQAduvVar@dmgldbe hisizipdBles sy INR S
distinctifs listés dans la présente Annexe (si le Participant et/ou son sponsor souhaite utiliser
O0Sa AYF3ASax Af | RNBE®A®SNI dzyS RSYFYRS SONRGS
En respectant les mémes conditions, les Participants peuvent librement participer a la
promotion de leurs sponsors.

Pour sa propre communication, commerciale ou non, pour la communication de ses sponsors,
O2YYSNOAFES 2dz y2y> S tINIAOALIYG &aQSy3al 3§
Y2y2LR2fSa RQABLE 2AGFGA2y RS fQ

Il se porte fort de ses sponsors, partenaires, sibagants, salariés, préposés quant a

f QF OOS LIl A2y SiG tF LINFFEAGS SESOdziAzy RS G2
NaQAYUSNRAG RS LI NIAOALISN 2 SikldyilS UWNBIGRYS RIQd
marketing est ici défini comme visant toute pratique permettant a une marque de capter de

maniére injustifiée (sans en étre directement partenaire) un flux économique (visibilité,
clientéle, notoriété, etc.) résultant de la Qsae.

2) Communication digitale du Participant

PUBLICATIONS CONFORMES
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1Tt & RQdziAf Aal (eAaNyV ISE:
utilisation des propriétés autorisées (Bloc Marq
concurrent, fhewyorkvendegetc.)

TLRSYGATAOIGAZ2Y RQdzy ¢

PUBLICATIONS NON CONFORMES

1 Utilisation des propriétés déa NYV LSDon
N permises

V\EW':IORK &

T 1 a320AF GA2Y pRsQuiml et des
propriétés & la NYV LSD.

3) Publicité générique des sponsors du Participant

PUBLICITE CONFORME
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1 Publicité et slogan génériqu
spécifique a la relation du Participa
avec son sponsor.

Tt+ta RQdziAf A&l ek
NYV LSD.

Tt a RQdzGAf A&l GA:
dela NYV LSBans accord express ¢
la SAEM Vendée.

PUBLICITE NON CONFORME

1 Utilisation des propriétés
dela NYV LSBon permises
dans le texte + logae la
NYV LSD

i La publicité crée une
association entre le
sponsor eta NYV LSD.

4) Visibilité Villages et Pontons
{dzNJ £ S +£AffF3S RS Q'S BESeyv& Y¥eS abpndes défthis et laltlisBO A LI
LI WOt G S&a O2 yRAui\zya RQ200dzLJ A2y RS 0OSa Sal.
dz aSAYy R&8@ 2FFNBa RS fQ

/zyOSNylyu fI @Aé)\@)\f)\ﬂs Rdz t I NIAOALI yiG &dzNJ
Ay (iSNE(Ga RS aAOLEs RamtiSipantsineBodrrom Sas énglsager

T [ QSELR&AGAZ2Y RS LINPRdzZAG& ljdzA Sy G NBNI ASy
al dzF F O02NR SELINBaa RS tQ!'ho
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T La commercialisation de produits quientreraient en concurrence avec “Ies
LI NI SYylFANSAa RS Q' hx aldzF F O0O2NR SELINKAa

5) Désistement, noisélection, mise hors course ou abandon du Skipper

A la date de cléture des inscriptions, seuls les participants inscrits et sélectionnés pourront
continuer a utiliser les signes distinctifs et toutes les propriétésldeNYV LSD

[ S t I NOIAOALI YOG aQSy3r3asS t yS LI a O02YYdzyAldzSt
images de son bateau aux couleurs \dendée Globe 2024 (les marquages étant identiques

avec la NYV LSB)rant toute la durée d la NYV LSBi le bateau, préalablement inscrit, ne

prend finalement pas le départ de la course, ou aprés son abandon ou sa mise hors course.

[ S tF NIAOALI YOG aQSy3l3aS t yS LI dza daiIaNYY & SNJI €
LSD si le bateau, préalablement inscrit, ne prend finalement pas le départ de la course, doit
abandonner la course, ou est déclaré hors course. Dans cette hypothese, il devra retirer ou
faire retirer de la vente tous les produits utilisant les signes digfinet toutes les propriétés

de laNYV LSD

Dans I'hypothése ou le participant doit abandonner la course, ou est déclaré hors course, il
devra solliciter un accord expres® S ACE p@ur pouvoir continuerd communiquer aux
télévisions et autres diffuseurs vidéo les images de son bateau aux couleurs du Vendée Globe
2024(les marguages étant identiques avec la NYV,lz8Diliser les signes distinctifs et toutes

les propriétés @ la NYV LSautorisées.

5Fya f ORSELIZEKEIBSLAOALI YG R2A0G ol yR2YyAOSNI £ |
ASNI LINR2NRGIF ANB RI yau publiét/guyagxymddias paStouttdnal dé 6 | Y R
communication.

5l ya fQKeLRUKSsSaS 2G dzy O2yua4NX G RS LI NIGSyYy | N
t I NODAOALI yi SG dzy 22dzNYyIFt ljd20GARASY S dzy YI 3
RAFTFdAzaA2Y RQdzyS OKNRYAIljdzS NB3IdzZ A S NB udldzNI dzy S
le Participant devra faire en sorte que le contrat de partenariat conclu par lui soit conforme a

la présente regle au risque de se voir appliquer une pénalité financiére conformément au
baréme établicf. ANNEXERENALITES FINANCIERERS f Q! / 0 @

V ¢ Jour de la Liberty Race

Lal A6 SN & wlOS Said dzy RSa Y2YSyidia fSa LI} dza
mémoiresde tous les skippers, leurs sponsors, les partenaires de la course, mais également
les médias.

- A s 4 oAa

[ADLINB Z2A 0 OSGGS 22dz2NYySS 02YYS S Yeeniey d LIKI
illustration iconique de cette courseet mettra en place des moyens de communication
derniere génération.

[ ADmet en place levendredi 24 mai 2024 une course d'exhibitioren baie déMlanhattan

Le Parcours, déterminé par la Direction de Course, @@ranuniqué ultérieurement.
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Banque Image

[ AD organiserades prises de wiobligatoirs> £ £ QF ARS y20ls¥ur&@yed RQK S
journée Les bateaux devront respecter destructions de mise en scéne orchestrées par la
5ANBOGAZ2Y RS [/ 2dz2NBES FFAY RQ20GSYANI RS& AYLIl 3S
course.

Toutes les personnes présentes a bord du bateau du Participant deviarg leur maximum

pournelJ- 3 sGNB @AraAoftSa + fOSEGSNASIZNI Rdz ol 48
montrer le paticipant en solitaire sur son bateau

VI ¢ Jour du départ
A ¢ Généralités

Comptetenu de©®2 Yy NI AyGSa Rdz LI Iy RQSI dzz obfigany 2 Yo NB
f AD a répartir la flotte sur plusieurs marinag afin de protéger au mieux la biodiversité

marine potentiellement proche du littoral, mais également les skippers et leurs bateaux a

j dzStljdzSa Y2Aad Rdz +SYyRSS Df206S> £Q!'h | LINRA& f

Aucun moyens nautiques ou héliportés de communication ne pourra suivre les concurrents
sur la ligne de Départ.

Pour ces raisons@lOne réaliseradonc pas dd.ive le jour du Dépast ce Départ sera traité
comme les autres journées de course.

[ ADmettra en placeune production de contenus vidéo adaptés aux supports digitaux et aux
YSRAIFLA IFAY RS (2dzOKSNJ fS Lzt A0 €S LI dza f |
f QSyaSyoftS RSa | OGS dzNie diRtdautivn-deklboitshonledeRsif? @A & dzS f
9 v ¥ M Xollabofera activement avec le Participant afin de mobiliser au mieux sa
communauté sur ses supports de communication.

B- Protocolede la journée
LeLINP1202fS RS I 22dNYySS RS 5SLI NAOauSNF O3
participant,au plus tarddans les jours précédant le départ.
Let F NIAOALI yi aQSy 3l Jibalajounideaée Ieoni 3idglie@Sse LINR G 2 O 2
appliguer une pénalité financiere conformément au bareme étédiliANNEXE RENALITES
FINANCIERES RS f Q! / 0 &

C- Communicatiordigitale des Participants

Les Participants seront autorisés a réaliser des directs a destination des plateformes digitales
Sy &adzA g yid S LINE (I 20@esSconedztion avedNds digeRRds Qartes LI NJ
prenantes.
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D¢c! 02NR RS fQLah/ !
1) Embarguementlesmédias& communicants

Chaque Participant peut embarquer sur son IM@E# journalistes et/ou mediamans, mais il
seraresponsable de leur embarqguement et débarquemamnéc ses propres moyens

[ QSyaSyofS RSa O2Hiia O2NNBaALRYRIyGa azya t f
Pour des raisns de sécrité, le participant ne pourrgpasemmener des journalistes et/ou
mediamans vers la zone de déptp éloignée des cotes

[ S t I NIAOALI yi R2AG AYLISNI (A @A8HvaBayitie DEpA@ 2 NI S NJ
F2dzZNYy AN £ Sa y2Yas LINByz2ya Si O2yidlO0da -RSa LIS

NB&aLISOG RS OAQide 3¢sede ¢ arbidde ha& pa$ &utoriser les personnes
concernées a embarquer le jour du Départ.

2) Activation des liaisons Ektacom

[ADRSYl YRS Fdz t F NOAOALI Yyi RQFOGADSNI al fAlFAE
lors du franchissement de cel@A | FAY RS AQFQIBA G NS pokir €IS LI
réalisationdes livrablesvidéode cette premiere journée de course.

Les codts de téléecommunication afférents seront a la charge du Participant.

[ ADest libre du choix et de la diffusion des images et ne peut étre tenu responsable pour ne
pas avoir diffusé les images de chacun des Participants.

VIl ¢ Pendant la Course

A ¢ Banque dmages course
MO . S&2AYyd&imaged coursel»h Sy
Afin de contribuer a la promotion dRarticipant sur les outils de communication de la Course,

fAD requiert que celtlOA € dzA F2dzZNY A 34 S cdaperSy S8 YOS S 2 Bz § vz
arrivée, sa mise hofsourse ou son abanapcomposeé de :

1 10 (dix)photographiesréparties suif ifegralité de la course
§ 3(trois)fois 2(deux)minutesR QA Y 3Sa4 @OARS2 6L | ya &asSldsSyo
en mode « fichier », soit un total deminutes(six)R Q A Y I 3 SiadzINEE&F&s de
la course
Lf Said NILIWISES ljdzS O0Sa aAYl3ISa O02dz2NBSé¢ az2yi
LI GNRAY2AYS AO2y23INI LIKAILdzZS YAYAYlLE RS I 0O2dz
course qui précise quésSca RNRAGA RQAYAONRLIIAZ2Y Sy yI (dz2NB
fADLIF NJ £ OSaaArz2y RS colrSesdodt i gustive@tflaatiRe@dp¥ildedtS a4
de la durée de présence du Participant dans la Course.
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2) Modalités de réalisation, transmission et sélection désm&ges course »

a) Modalités de réalisation desmagescourse »

A

[ S tFNHIAOALIYG aQSy3alFr3aS £ GNIXyaYSGGONBS RSa AY
£ ADdddevant notamment comprendre

1 Des prises de parole tournées avec une camera mobile et/ou fixeQah Yy G S NA S dzNJ
f QSE G SNA S dzNJ

1 Des images permettant de voir le bateau en navigation sur différents;axes

f 554 AYIF3S&a LISN¥YSGGlIyd RS @2AN €S {1 ALILISNJ

1 Des images permettant de voir la vie quotidienne du Skipper

f 5854 AYlFI3aSa LISNYSaGidlryd RS YSGGUNB Sy I @Fyi
présente;

1 Des images relatant la course du skipper

T 554 AYIFI3IS& RS NBYyO2yGNB | @SSO tSa; IdziNBa O

T 5Sa AYFr3Sa FlLAalyd Sidl aveRBe; a2y SiGld RQSaL

1 Des images mettant en exergue la beauté des paysages traversés

9 584 AYF3Sa YSGdalryd Sy [@ryld t QSEGNBEYS RAT

1 5Sa AYFr3Sa YSdadlkyd Sy F@Fyd fQhOSty

1 Des images de ses réparations a bprd

f 584 AYlI3ISa RS aSa vYz2yiasSa Sy; GsiS RS YN

1 Des images mettant en exergue les conditions météo traversées

1 Etc.

[ S t I NI A OA Litetfdien avand at@rt qus possible les marquages offici@sir
ci-avant dans la présente Annexe) de la course.

Toutes les Imagesgoursen R2 A @Sy (s (0 RE exduNiveghentpar laSdie db  f Q
serveur multimédia dédié.

Le respect des obligations du Participant au titre du présetitleS a 0 a2dzyAa t € QI |
du baréme des pénalités financiéres établien AnreéieS Q! / @

Exemples images attendues
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Sorel_Photo4044b Sorel_Photo4046b Sorel_Photo4045b

22 janvier 2021 22 janvier 2021 22janvier 2021

27 janvier 2021 25 janvier 2021

Sorel_Photo3935b

17 janvier 2021 14 janvier 2021

b) Modalités de transmission desmages course »

Toutes les Imagesgourse» suivent un processus de transmission et de validation défini par
f ADet auxquels le Participant doit se soumettre pendant toute la durée de la course.

Toutes les Imagesgourse» sont destinées, notamment a étre mises a la disposition, dans les

L)X dza o NBXTFa RStlFAaz RS fQSyaSyofS MSa YSRAL &

[S tFNIAOALF YU &4QSy3Fr3S t GNIYAFTSNBNI f QAYUS

capte pendant la coursen prioritéet ACQ £+ f QSEOSLIIA2Yy RS& AYIl 3Sa

RQAYUGAYAGS LINAGSSe® /Sa O2yiGSydzas RAGA AYLE 3
A >

LIZNBYSYy G LINAGS O0FF YAT AL ' YAOLf 0O SG yS R2AQ
commerciale.

Tous les contenus visuels et audiovisuels envoyés par le Participant durant la Course sont
NBEOSLIiA2yySa adzaNJ £ S 3AONIISdzNJ Ydzt GAYSRAF RSRAS

Lfta az2yid RAQquifefedt® dine pivaidatio®pour les inclure en tout ou partie
dans la banque Images de laaurse».

Les contenus visuels et audiovisuels (photographies, sons, vidéos, etwaaligés sont

soumis pour validation définitive au Référent Multimédia du Participant ou son (ses)
suppléant(s) qui sont prévenus par alerte mail et/ou SMS de la nécessité deal@ation.

Ladite décision de validation ou de nwalidation doit intervenirdans les 60 (soixante)

minutesk LINB & NBOSLIiIA2Y RS fQFfSNUS YIFAf SGk2dz {

Le délai de 60 (soixante) minutes est de rigueur. Passé ce démmetréponsalu Référent

Ydzft GAYSRALI Rdz t I NI A OA LAO¥stien @raizsaRf&n cassdé sitwatioa dzLILIX S
de crise deconsidérersa prévalidationcomme étant validéeet les contenus audiovisuels
concernés sont alors inclus dans la Banqumages course.
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:VA,t'IA-NJjAC)ALJI-yﬂ NEYyO2y NIyl RS&a LINRofsYSa S

OSGGS 20t A3l GA2Y RAMMNEon R#ERA Sofmindidcationl ya RSt A X
En cas de situation de crise (situation de danger pour le skipper et/ou son bateau), le Référent
O2YYdzyAOFGA2Y RS ONRASAOREA Y | RIBA ORAIIF YTA O S S
supplémentaire.

Lf Said LINBOA & DY\jLE3024, a2aaNdblackb G Rie Gekaiservépour la
réception des fichiers.

Les images nopré-validéed J- NOet/dd non définitivement validées par le Participant sont
réputées étre des Images privatives ou des images inutilisables ne pouvant étre diffusées par
quiconque.

En aucun cas, le Participant ne pourra diffuseraontenu avant le déroulement complet du
processus de transmission et validation, et de diffusion sur le serveur multimédia dédié de
f Q! ho

Les vidéot les photos du bord doivent étre envoyées sur le FTP du bateau configuré par

le team. Les informations « RNS&aa4S Lt «k Db2Y RQdzbAserang I (i S dzN.
communiqués par NEFSEA Productions (Fred Olivier).

[ S NBaLISOlG RSa 20f A3l G AdpplicatioRdiz bardmbldies nalithsy i S 2
financiéres établicf. ANNEXERENALITES FINANCIERERS f Q! / 0 ®

c) Modalités de sélection desmages course »
[ S tFNIAOALIYdH aQSy3aras t GNry
ROQAYAONARLIGAZ2Y RS Q! dAa RS O2dzN
coursependant la coursetat QA aadzS .RS I O2dz2NBES
t I NYA G(G2dza fSa O2yiaSydza OAadzSta SADethedzRA 2 JA
Participant conformément au VB) 1) de la présente Annexe et constituant la Banque

«images coursq ZAO¢€ffactue la sélection des contenus destinés a opérer reglement des
RNPAGA RQAYAONRLIIAZ2Y OFNAIofSa Sy yIl Gdz2NE®

Il est précisé qué Q! h 2 LIS NBt af QIANNIS@OT S 2KSa LI NI A OA LN yi

P A A

v

fot e
(s}
"W c

NB a
N LIS O

QD¢

l.:.l
y NB

B¢ Lives vidé& audios
[ S {1 ALIISNI aQSy 3l IS t ADauanizBnN () Jois pehdai@ B + A R S
durée de la course.

Il est entendu par &ive» vidéoY f QdziAf A&l A2y RQdzy &ae&aidsysS |
ayant«f I OF LI OAUGS RS GNIyYyavYSGGNB Sy (G4SYLA NBSH

I dzZRAGAGS 6fSa AYIF3aASa SaG €S aigafide». RQdzy aAGS @S
Ces «ives» seront assurés via la solution Ektacom (9fEJI1).

Lf Sad SyGaSyRdz ljdzQSy OFa RS LINRofSYS GSOKyAI
visioconférence devra étre organisée emplacement
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La liste des skippers sollicités pour cdswes» Vidéo sera communiquée la veille au soir de
la diffusion du Live au skipper4méme et a son Référent Communication pamail via la
5ANBOGAZ2Y RS [/ 2dzNBES | FAY RSpl@R2YyFANNSNI ft QAY G S

Chaque Skipper peut organiser dekives» avec.

T 554 YSRAIF&Z YI A& RAOaupB @nla vdll&Sde lelrenie y OS NI L
T {Sa O02YYdzy| dzi S& &dzNJ 485& LINE LINBG 3ACAPRSS | dzE &
GFNR tF @SAftES RS f SdzNJ (G 3@,dzS LJ2 dzNJ dzy S @Sy
T {Sa aLRyazNBR>I &adzNJ aSa LINRLINBAa ARAB4aS| dzE 420
T {F FrYAtES SG asSa LINRPOWGax alya 20t A3l GA2

Il est entendu que le Skipper apodrhA & a A 2y RS O LJi SAODlesigodmhust S 02
audiovisuels des Lives Vidéo selon des themes, des compositions de sujet, des angles de vues,
des enchainements et des traitements définis par elle.

[ AD mettra en place des vacations audityou vidéo avec les Skippers durant la course qui
dQ0Sy 338yl t siNB RAALRYAOfSE | dzE RAFFSNBYI
1 06h00 (heure FR) : Vacation audio ou vidéo en francais & anglais avec 2 ou 3 skippers

1 09h00(heure FR) Vacatiorvidéoen francais avec 2 ou 3 skippetsdes médias
1 12h30(heure FR) Vacationaudio ou vidécen francais& anglais ave® ou 3 skippers

Qx

Les vacations seront enregistrées en vidéo ou audio via le systeme Ektacom (ou solution
équivalente).

La liste des skippers sollicités sera communiquée la veille avant 21h (heure francaise) au
Skipper luiméme et a son Référent Communication pamail via la Direction de Course afin
RS O2yFTANNSNI f QAyGSyiGA2y RS @FOFdAz2y | SO €S

[ S& K2N}ANBAE az2yd R2yySa t GAOGUNB AYyRAOFGAT S

Cc Textes

[ AD encourage par ailleurs fortement les Skippers a partager leur course passages
vocauxet écritsn £ Sy @2 & S NJvia What3Rppldun suinérd dé #ldpyione qui sera
communiqué ultérieurement.

Les questions seront envoyées par le service communication avant 21h00 (heure frangaise).
[ S4 K2N}XANBa az2yid R2yySa t GAGNBE AYyRAOFGATFT S

VI ¢ Jour ¢k IArrivéee
A Généralités
Lorsque les skippers arrivent aux Sate@ h f 2 Yy ST tette tranSavavitiue RIS

&l dzNR y G val@&lduf qualifatian et/ou leur sélection pour le Vendée Gibbe[ QF NNA @S
de chaque skipper a terrgeraun moment intenseen émotions
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[ ADa donc établdesprotocolesR Q! NNA @SS LJ2dzNJ FF ANSE RS OS Y2Y
pour le skipper, ses proches et son Team tout en permettant a sa communauté, aux médias
et au grand public de communier avec lui.

[ QSaaSy nodé arREamS t R ya  QS02dziS Rdz a1l A LILISNI
Y2YSY Gz dzyS NBdzyAz2y RS O22NRAYFGAZ2Y | SO f
Sy (i NGt Ié TRamau plus tarddans ks jours précédant leépart.

~
C
~
[
D

Q

1) Arrivée dwainqueur
[ ! NNA PSS Rdz @I AyljdzSdzNJ RS €1 b, +* [{5 Sai dzy

5

[ ADmobilise des moyens de communication pour faire vivre cette arrivée au public.

[ADNBFf AASNY y2aGFYYSyd €S [A@S RAIAGEHE Sy ai
vainqueur.

[ADYSG Sy LI FOS dzyS adNI GS3IAS ljdzA & Ql NI A Odz
exclusifs multiplateformes de diffusion des programmes vidéo de la NYV LSD.

" OSftl aqQle2dziS dzyS LINBPRdAzOUA2Y RS O2yi(iSydza @
FFAY RS (2dzOKSNJ S LlJzotAO S L) dza €FNBAS Ll2aa
acteurs du marché audiovisuel.

9 v ¥ M Xollabofera activement avec le Participant afin de mobiliser au mieux sa
communauté sur ses supports de communication.

2) Arrivée des autres skippers

Quelle que soit le classement du skipper, une Arrivée de la NYV LSD est toujours un moment
F2NI RS ftQS@OSYySYSyido
[ AD mobilise des moyens de communication et collaborera activement avec le Participant

L2 dzNJ 2NBFYAASNI £ LINRAS RQAYIFI3ISA Rdz &1 A LILISN.
adzLJLI2 NIa RS O02YYdzyAOlFGA2y RS fQS@OSySYSyid Si

B ¢ Protocole de la journée
[ S LINR(G202ftS RS I 22d2NYySS RQ! NNAOPSS aSNI 02
au plus tarddans les jours précédant le départ.
[ S tFENIAOALIY(H aQSy3ar3asS t NBaLBKGOSyENS 0 $oir LINE ( 2
appliguer une pénalité financiere conformément au bareme étédiliANNEXE RENALITES
FINANCIERES RS f Q! / 0 ®
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C- Communicatiordigitale des Participants

Les Participants, via leur mediamiaéquipiers/ communicantseront autorisés a réaliser des
RANBOGa t RSalGAylFrdGA2y RS& LI I GST2NYSAAORAIAG
aprés concertation avec les diverses parties prenantes.

/'S LINRP(G202tS &SN O2Y YARduphridBant3of. Articke Vit B). @2 dzf dz

D¢c! 02NR RS fQLah/ !
MO 9YOFN]dzSYSyd RS& SKRAzZALISE O2YYdzyAOl GAz2y
[ KFljdz§ t I NGAOALI yi aQSy3al 38 autmaximind dz&udafre) A NJ L
prestataires R S ACE (€ameraman, journaliste, photographe, Community Managen)
exclusivitél LINB & S LI aalk3a3S RS tF ftA3yS RQINNAGSS 2
&l dzZf RSNRIAlI GA2Yy BELINB&E | OO0O2NRSS LI N fQ

2) Activation des liaisons Ektacom

[ ADpourra utiliser le signal des Lives Ektacom embarqués a bord des IMOCA afin de proposer

des plans immersifs pour le direct Arrivée.

[ S tFNOAOALIYG + R2y O f Q2 @dsbl@ibniéguiafent@@antOd A @S N
fS LI aalk3aS RS fANORQHUzEAYARSNILIOSK SOIIi NFatLLSEPRI

Les codts de télecommunication afférents seront a la charge du Participant, mais pourront
SGNB AYyGS3INBA RIFEya fS&a FTNIASORS (StSO2YYdzyAO

o0 aAasS Sy | @I yld RSe&laNewVoNWVeéndeéa f ASa t QI

[ S {1ALIISNI aQSy3l3AS £t LINBYRNB t 02NR RS azy
AYVRAldzl yi |[jdzQA € lchaing@dh®, bofidbet delfleu 2dzNBE S 6 SE

/'Sa FUUNROdzl & SiU ADASHY Srivée alphidoy’ &n aNdbrnvcasile Sidpded  Q
YS LI2dzNN} SEKAOSNI dzy FGUONROdzi 2dAGAA3IYS ljdza y

E ¢ Transmission des fichiers des Images « course » et «cpaste non
envoyéesst. f QAd&dzS RS f I O2dzNRS

" fQAAa&dsSS RS fI O2dzNBESS dzyS FT2Aa | NAQredS | dzE
F2NXYIFG YyIEIGAFET fQAYGSANIETAGS RSAE FAOKASNE RSa
non, pendant la course. Cette transmission sera faite sur un disque dur fourni dd@slles

maximumsuivant son arrivee.

9y Ol a RQlFIolFyR2y SiG RQFENNARGSS RIya AGn | dzi NB
RA&aljdzS RdzNJ O2y Sy lyld fQAYGSANIEAGSE Sy F2NN
audiovisuels captés pendant la course et ce dandélai de 7 (sept) jours calendaires apres

f QF NNA PSS RIya dzy | dziNBS LIR2NI FLINBA ol yR2y
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Le skipper remettra ainsi & Q! h {0 2 dzi
O2dz2NES® t I NYA OS&a AYl

w o

a tSa AYlFI3aSa [[dzQAat yQl
Saz tQ!'h a8 NBASNBS ¢S

1 5(cing) photographies.

 5cing YAyYydzi S& R QXpwhs3&dencesior iages prémontées) en mode

« fichier».

[ S4 O2yiGSydza @A adzSt a S AOentoaR pafo@ssiandihs 1& Com@d S O A
LYl 3SAOSRIS RISWASYYySyid IAOaA fF LINRPLINARSGS RS f¢
Néanmoins, uraccgrd de premiere publicatiompourra étre conclu par le Participant apres
002 NR S RAQRB dedrésdvdr laf milse a disposition de certaines images et sons
concernés a un média déterminé pour une premiere diffusion.

Cette demande devra étre étayée en précisant le projet prévu. Apres cette premiere diffusion
au media précisé, les images et sons concernés seront mis a disposition de tous les diffuseurs.

VIlCENRAGA RQSELX 2 AaiNeviiYoskk Yend®é A Y I IS 3

Ac[ S& RNRAG&a RQSELX 2A0GFGA2y RS I {19
MO [S& RNRAGA RS fQ

[ AD, conformément aux dispositions des articles L-33& suivants du Code du sport, est

LINE LINASGI ANB Rdz RNRAG RQSELX 2AGFGA2Y RS €t Y

[ADRSYSdzNB>X LI N £ Sa AygSaitraasSySyida 1jdzQSttS |

notoriété, le producteur des films, vidéos, photos et autres produits audiovisuels, au sens des

articles L.1323 et L.2151 du Code de la propriété intellectuelle.

[ADSad £ OS GNRLIX S GAGNB oO02NHIFIyYyAal §SdzNJ RS €I
et producteur des vidéogrammes) détentrice des droits de propriété intellectuelle sur les
images au sens large de la compétition et de ses accessoires. Par cornsleguiulaires des

marchés de «ouverture photographique, et «couverture audiovisuelle, leurs personnels

et soustraitants, les Partenaires ddéa NYV LSDleurs personnels et sodmitants,
AYOUGSNIBASYYSyi(iz Sy Gl yinegpuznealdStitd révBraiiiier auicOK y A |j
droit de propriété sur les images, textes, sons et autres a la réalisation desquels ils ne

LI NI A OALISNRY G LI dautéuss, piodugtdurs fji daproddefe@slzNBE = O 2

t 2dzNJ £ QF LILIX AOIF GA2y RS I LINEma§eshioBslds gugpdrisS > A €
OAadzSt ax | dzRA2QPA&dzStas azy2NBa S LIK2G23IN LK

[ S RNR A (& RADSHbUréhthdtaimment, shys que Settd life ne soit exhaustive

a
f Le syntagme &lew YorkVendég = a Sdzf 2dz adzA OA RQdzy YAff S:
1 Les logos et les marques figuratives, nominales, semi figurativeslad&&'VV LSRinsi
gue I'ensemble des éléments graphiques les composants ou faisant partie de la charte
graphique de I'événement
1 L'ensemble des créations et représentations graphiques liées a I'événement, telles que
les mascottes, les pictogrammes, etc.
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1 L'ensemble des termes et appellations liées a I'événement, telles duew<York
Vendée2024», «NY\2024» ;

T¢2dza €Sa TFALYAZ dzdz@NBa YdzaAOltSas Y2GATFa
Vendée et réalisés pour la SAEM Vengée

1 Toutes les images, fixes ou animées créés par la SAEM Vendée et réalisées pour la
SAEM Vendép

T¢2dza tSa | dziNBa &aevyozftSas Y20ATFas dzdzoNB:
traductions des propriétés énumeéréesdsssus.

Exemples des propriétés de la NYV LSD :

New York Vendée

New York Vendée[ Sa { I 06f S&d RQhft2yyS
New York Vendée 2024

#newyorkvendee

#NYV

#NYV2024

Etc.

= =4 =8 4 -8 -4 -9

2) Les marqueRS € Q! h

LamarqueNew York Vendédait partie intégrante des #ropriétés du Vendée Globe

La SAEM Vendée estulaire des marques suivantes

1 Marque semifigurative « VENDEE GLOBE 9 { { ! . [ 9 {» déptshd ldnlbb 9
juin 2004 dans les classes 3, 8, 9, 12, 14, 16, 18, 21, 25, 28, 29, 30, 32, 33, 34, 38, 41,
enregistrée le 19 octobre 2005 sous le n°003887:353

f Marque RS f Q! YA 2y sendmiatiis SMEMBEE GLORELES SABLES
5 Qh [ hxdépbséde 28 septembre 2018t enregistrée le 20 février 20kdans les
classes 29, 30, 32, 33 sous le n°014604888

 MarqueRS f Q! y A 2 yvebaeNR I9F R\S\5 8éposée e 3% avril 2002 et
enregistrée le 6 mai 20®bus le n° 002 678 209 dans les classes 03, 08, 09, 11, 14, 16,

18, 21, 25, 28, 34, 38 le 29 avril 2002

f Marque du RoyaumeUniverbaled + SYRSS Df 206S¢ SyNB3IAAGNBS
209 dans les classes 3, 8, 9, 11, 14, 16, 18, 21, 25, 28, 34,188 mai 2004,

f Marque semifigurative (vignette)ad + SY RS S Df 2 0 849 oftgbie2@3 & i NB S
sous le n° UK 009 887 353 dans les classes 03, 08, 09, 11, 12, 14, 16, 18, 21, 25, 28, 34,
38, 41,

f  Marquedu RoyaumeUnisemifigurative (vignette)d + SY RSS Df 2061620 Sy NB =
février 2017sous le n° UK 009 146 04888 dans les classes 29, 30, 32, 33

La SAEM Vendée est égalemédittilaire des marques suivantes
 Marque verbaled + S y-R@Gigue[ S& { I 0t SdEpose@lh I spfesilBe2021
sous le n° 01854915%ans les classes 03, 08, 09, 11, 12, 14, 16, 18, 21, 25, 28, 29, 30,
32,33,34,38,41podrQ! yA2Yy 9dzNRBLISSYyyS
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 Marque verbaled + S y-R@igue] Sa { I 6f SdépoRa le s BaoPTS 2021
sous le n° 370691dans les classes 03, 08, 09, 11, 12, 14, 16, 18, 21, 25, 28, 29, 30, 32,
33, 34, 38, 41 poue Royaumeuni.

f Marque verbaled b S | 2 NJdépasBefadsD&abre 2021 sous le n° 018571728
dans les classes 03, 08, 09, 11, 12, 14, 16, 18, 21, 25, 28, 29, 30, 32, 33, 34, 38, 41 pour
f Q! yA2Y 9dzNBLISSYyyS

 Marque verbaled b S | 2 NJ[ SS y{R DS Sdepostlle 5 cighye2621
sous le n° 370693@ans les classes 03, 08, 09, 11, 12, 14, 16, 18, 21, 25, 28, 29, 30, 32,
33, 34, 38, 41 poue RoyaumeUni.

Le Département de Vendée, actionnaire de la SAEM Vendée est égaletitelaire de la
marque suivante
f Marque verbaled + SYRSS Df 206S 2ldzyarfeviiet 208spusFedk a4 i NB S
4624032 dans les classes 16, 28, 35, 38 gbddr la France.

B¢ Les images daa New York Vendée
MO S5NRAGO £ fQAYIF3IS AYRAGARAZSE S Rdz aiALIIST

Tous les contenus visuels et audiovisuels envoyésepRarticipantavant et apres la course
sont réputés comme étant validés plarskipper personne physique

[ S &1 A LIISNI LIS NE 2 YApSenredfctied, HiffuseSet dxplaiie? 994 idcge, $o@
y2Y S al @2AESZ FAyair 1jdzS fQAYF3IS RS (2dziSa
de la captation des séquences audiovisuelles et de la constitution des banques et comptes
AYF3Sa Rént.f QSPSYy S

Dans ce cadre, le skipper personne physique consent a étre filmé et interviewé et a fournir a
fAORSE AYyTF2NXNI GA2ya SEIFOGSa S airyOsNBa adzNJ
pouvant étre divulgués, ageson accord, au public, dans la limite de ce qui est nécessaire a |
promotion de la Course.

5Fya OS OFRNBX S &a1ALIISNI LISNE2YYS LIK®&a&aAIl dzS
ySOSaalANBa t fF OFLIIFGA2Yy SG f ABdourkhachné | G A2y
des personnes et entités composant le Participant ainsi que pour tous les ayants droit
SPSyGdzSta o6y2aGl YYSyd Sy OFa RS NBLINRBRdAzOGAZ2Y
Le skipp®ld LISNBE 2 Yy S LIKADAt Acl§ paBendirelzé atifsir &t Sxplbitdr son image,

son nom et sa voix par reproduction sur tous supports et/ou représentation deaelians

le cadre de la communication au public des images (au sens large) de la Compétition,
notamment aux finssuivy 4 S& S (G 2dz22dz2NBE SYyAONBft I GA2Yy | @SO

T 9ELX 2A 01 GA2Y A®RaatélédifusiahSrapréseSation @t reproduction
(incluant le télechargement)

T Laréalisation et la diffusion de bandes annonces, films sur la course, magazinges, etc.

T [F LINRY2(GA2Yy REBtdelaCaurse)dainsIaus niedias,in@amment la
télévision, la presse, Internet, etc.

T [+ O2YYdzy A &0dans foys medtas faamment la télévision, la presse,
Internet, par affichage, etc.) et toute opération hors megia
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T [ LINEY20GA2Y RSAOf(lilm dfigielzZNddGimeritdireJ officiéls,
documentaires TV et WebTV, bandes annonces, clip, avec exploitation par DVD et
vidéo a la demande notammerntt)

/ SGGS Fdzi2NREAlFGA2Yy O2dz@NB S3IFESYSyd fQAYF3S
marques des entités composant le Participant.

[ I LINBaSyasS I dzi2 NAGpbul l& dohdeBrtier et Ddinyiauts W duké8det f Q
LINE 0 SOGA2Y RS&a dzdzONB & | dzZRA2GAadzsStf Sao

Le skipper personne physique est informé que lors de ces exploitations, des informations
RO2NRNB LINAGS S LISNA2YyySts> GSttSa 1jdzS asSa
LINEPFSEa2aA2YyYySEESY LRAdINNRY(l SOSYyIAREQSTHESAEHE ¢ 0N
RAQ@dzf 3dzSNE Sy O2YLX SYSyid RS tQAYIF3AS Rdz 02y
informations personnelles le concernant strictement nécessaires a la bonne information du
public.

[ LINBaSyidsS IldziaNrRal A2y RQSELX 2AGlIGA2Yy | OC
conférée en lien avec sa candidature et/ou son inscription et en contrepartie de la notoriété
apportée par sa participation a la Course. Le skipper personne physiqu&ceeren

02y asSljdzsSy 0SS ABS NBIOT it 2rd&iNI t MG uhs quélodrinjde Kemdn&ratiodr NJ £ Q
2dz AYVRSYYAGS | dzi2ay2YS | dz GAGNBE RS ¢t QSELX 2A0 1
conditions définies a la présente Annexe.

En tout état de cause et a tout moment, le skipper personne physique et/ou son/ses
NEFSNByiGioao [daNI 62yido fAONB | O08a | dzEAQD2Yy G Sy
et pourra(ont) solliciter la suppression immédiate de toute images, photos, séquences de films
NBLINBASYGlryd €S &a{1ALIISNI LISNA2YYS LIKe&&aAldzS R
raisonnable, indigne, peu flatteuse, comme relevant de sa stricte intiratféu susceptible

de jeter un discrédit public a son encontre.

2) Nature juridique des imageg«é-coursen 0 NI yaYAaasSa | dz 0AGNBE RS

Les images pré-course», étant entendues toutes les images, photographies, visuels, vidéos

j dzSt a 1jdzQSy az2ASyid fS&a adzZJllR2Nlia Sa tSa Y2RI
FT2d2NyASa SiG aStSOGA2YyYyS$SSa | dzessibrdadBe« Bothfte R NP A {
Images précourse» R SAOSEA RSOASYYySyd FAOyaA f 1 LINPLINASGS

[ S t I NI A OA LAOYjue todds e Ivhaigasipré-doursexQransmises a elle au titre

Rdz NBE3fSYSyid RS a5a RINRIdetouRdiok K seOdt ikt 2 v 5 f

SYiSyRdz ljdzS§ €S t I NOAOALI Yy VQlprétdarseNaxiyeksi a A 2y

RS fdzA | dz GAGNBE RS Q! A& RS O2dzNES aSt2y RS

vues, des enchainements et des traitements détgfria S OACHAna e dadrédleNJ f Q
la présente Annexe.

[ S t I NOAOALI Y(G aQSy 3l IS t pré&cBurshndzSATY LI2QEASCS &F | LAIGN.
I dz G A G NB7RRSS f (OO0 IONMIBEA QRISS O2dzNBE S LI NJ dzy (G SOKY A OA S
LIK2023INF LIKAIjdzSZ F3SYyO0OS RS O02YYdzyAOF GA2y > X0
contrat par lequel ledit technicien sera missionné précise effectivement
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1 vdzQAf y QA-iéne NSBsA pergoiinels domimhe ses éventuels -t@isints)
j dzQ S yqu'apérafteilir technique

f vdzQAf yS LISdzi £ OS GAGNB NBJSYRAI dzSNJ I dzO«c
vidéos, textes, sons et autres a la réalisation desquels il ne participe pas en tant
j dzQ | dzi-dizMIproddcReur ni coproducteur.

3) Nature juridique des imagescoursen G N} yaYAasSa |dz 6AGNB RSa
Tous les contenus visuels et audiovisuels validés conformément)ad) ¥) de la présente
AnnexeYl A& y2y aStSOGA2yySa ldz GAGNB RSa RNRAI
Participant (Compte images du Participant).

[ Sa O2yGSydza @AadzsSta S ldzRA2OA&adzSta ast Sod
O2Yy T2NXSYSyYylG t Q! dAa RS O2 dzNBE S\Det Hdvidhhe®S a a4 A 2 y
FAYyaar 1 AINPLINASGS RS fQ

4) Nature juridique des imagespest course nonenvoyéeg U Nl yaYA asSa t Q
¢t2dza fSa O2y(Sydza JAanDibfamédent al MERe@ZpiédedsS & NB
Annexe, mais non sélectionndsdz G A GNBE RS&a RMIAODEMeurAa” & ONJR L.
propriété du Participant (Compte images du Participant).

Les contenus visuels et audiovisuels sélectiorinéiz U A N8B R Sa RNED i D RQ;
A B Y

SYGNByd LI N OSaarzy ARBEyaREH

Cc] QdziAf A&l A2ya RSa RNZelaiNew YRrR\BRdEE 2 A |
1) Principes généraux
I F A Y AQstitSen meQure

5 QI a &@gzdbiddtithde la Course et de tous les Participants
1 Degarantir la qualité de la réputation de la Course sur le long terme
T 5080FYaSNISNI £t QAO2Y;23ANF LIKAS LI GNARY2YALTES

[ S t I NIAOALI YOG O2y O8RS t fQ!'h dzyS tAO0OSyOS R
contenus visuels et audiovisuelphotographies, sons, vidéos, etc.) composant son propre

compte «imagescoursg > @RSHBHB f QSyasSvyofS RS&a AyYFr3asSa &l
processus décrit au VA 2)des présentes.

IOl h 02y O8RS ydnSS RQdzi At Adl GA2Y sbifesdieBusta 2 A G G
1 Son compte «images précourse» et «images course alimenté par ledit
participant autitre du réglementdesed RNB A (& RQAYAONRLIIAZ2Y
 LesO2y (Sydza @AadzSta S | dzRA2GAadzSt a LINRRdzA
aux arrivées
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Les modalités ek licences @ droits définies ciavant sont arrétées selon les dispositions
suivantes

225 NP AGA RQAY A ORappelR SARE/de Solrse/ | (i dzNB
Comme stipulé & QI NTRHOf5NPIA 1 & RQA yja @8R FIDA X ASRSY I 2 dziNd

TOH S5NRAGE RQAYAONRLIIAZ2Y Sy yI idz2NB

TOHDOM [ S& RNRAGA RQAYAONARLIIAZ2Y Sy yI GdzZNB FA
O0Saarzy RQdzyS o-toyiseozompodee 3Sa ¢ LINB
1 De5(cing) photographies dont a minima :
o Portrait du Skipper de face en tenue officielle du Team ;
0 554 LIK2G2a SYOINJjdzSSa Sy FO0GA2y 6{1ALL
Skipper sur sa table a cartes, Skipper sur le moulin a café, Skipper dans son
siége, etc.)
o Des photos du bateau a diverses allures (prés, portant, reaching, etc.) vues du
ciel prises par drone et/ou hélicoptere.

 De5@cing0 YAydziSa RQAYIFI3ASa GARS2 NBLINIASa O2

0o 1(uned YAYydziS RQAYIF3ISAa ¢ SYy@SNAR Rdz RSO2NJ

OKIFYGASNI Rdz 6FSFdzz YAaS t €QStdzx GSad

0 2(deuy YAydziSa RQAYI3ISa ¢ SYOolNJjdzSSa n=
(petit temps, médium, brise) et a différentes allures (pres, portant) ;

0 2(deux0 YAydziSa RQAYIF3IS& ¢ | SNASyySa n R
(petit temps, médium, brise) et a différentes allures (pres, portant).

La nature, le sujet, la composition ainsi que les modalités temporelles, matérielles et
techniques de transmission des images photographiques et vidéo composant la banque
images «préD2 dzNBES n &a2yid RSGSNXYAYySSa LI N fQ! yySES
[ S& RNRAGA RQAYAONARLIIAZY Sy yIliGdNB FAESa azy
cas de désistement, report ou annulation de la course.

TOPHDPH [ S& RNBAGA RQA

O0SaaArzy RS RNRAGA RQ

Participant dans la Course.

lAYaAz €S t I NIAGA ISy (OSSR BAia | AR S NdauysSe BuBaA 9SS 5

abandon :
T mn

Yy Sy yI{ddz2NE @I N
G f1 ld2iAdGS Si

YRAED LIK23G§23IN)F LIKASA NBLI NLIASE &dzNJ £ QSy
A& H ORSdzE0 YAydziSa RQAYIF3IS& GOARS2 oL
Y2RS ¢ FAOKASNIn:z az2Aid dzy G241t RS ¢ YAYd:
course.

La nature, le sujet, la composition ainsi que les modalités temporelles, matérielles et

techniques de transmission et de validation des images photographiques et vidéo captées
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LISYREYy G tF O2dAhk 8z Sk OBERREE RNBRGIA RQAYaONF
f Q' YYSES yecm ¢ alNJSGAy3a SiG O02YYdzyAOFGA2Yy no

TOHDPo [ Sa OSaaAirzyada RQAYI3ISa O2yaSyidiasSa I|dz aGAa
G2dzi RNRAGZ €S tFNIOAOALIYG 3IFENFrydAraalyd Q! h
Elles sont faites a titre exclusif, pour le monde entier et pour toute la durée légale de
protection des droits de propriété intellectuelle. Elles comprennent tous les droits de
NBLINERdAzOGAZ2YZ RS NBLINBASY(lF A2y Y sRekpRdnldil GA 2
Le droit de reproduction comporte notamment le droit de reproduire, par tous procédés
G§SOKYAIldzSa O2yydza 2dz AyO2yydza t OS 22dz2NE f
RS YIYyASNBE Aa2tSS 2dz I 4420ASSa tsolRMénozs NS &
ce jour (notamment vidéogrammes, téléphonie mobile, téléchargement et base de données),
en tous formats.

Le droit de représentation comporte notamment le droit de représenter ou de faire
NELINBASYGSN) Fdz LlJdzoft A0 fSa AYlI3ISa OSRSSa I dz
partiellement, par tout mode de communication existant ou a découvrir, par féans fil,
notamment par radiodiffusion et télédiffusion numérique ou analogique, télématique,
multimédia et tous services en ligne, par tout réseau de communication électronique et de
radiocommunication fixes et/ou mobiles (dont Internet, intranet, télépie, etc.), et ce

guelles que soient les modalités de distribution ou de diffusion de la technologie utilisée. Le
droit de représentation comporte également le droit de diffuser lesdites images dans le cadre

de « news », magazines, teasers, web serigmntages et documentaires officiels.

a
N

Oy

[ S RNRPAG RQFRILIWGIFGAZ2Y O2YLRNIS y20FYYSyid S
YVdzZYSNRAljdzSax S RQdziAf AaSN (2dza LINPOSRSa Sy
YdzZYSNAASS RS (2dzi 2dz LI NLAS RS ationisdru@iBole OSRS S

linéaire ou interactif, permettant la reconstitution intégrale desdites images, ou par
TN} AYSyihas aSdzZ Sa 2dz AyiSaINBSa t RQlFdziNBa Sf
2dz 02dzi | dziNB St SYSyl | deStyfdS alf gz@Sy f & SN NI If QR
Rdz ol GSkdz SG RS aSa aLRyaz2zNBR® [ S RNRAO RQIR
AYONHza I GA2ya RSa f232a RS fQSyaSyvyofS RSa L
promotion de la course et/ou de leur gagement dans cel® A ADpduda ainsi notamment
utiliser lesdites images (photos, vidéos, sons, contenus pour la presse, identité graphique, etc.)
GSttSa 1jdzQAft fS& | dzNIF NBOdzSAttASAa adzNJ a2y &S
dispositon des médias et les exploiter librement dans ses éléments de présentation et sur
tout support, pour les besoins de la communication de son activité, et/ou celle de ses
partenaires présents et a venir.
[ S RNRAG RQSELX 2A01 GA2Y SO2Yy 2 YAOjaues leOriaydsi2 NI S
OSRSSa I|dz GAGUNB RSa 5NRPAGA RQAYAONRLIIAZ2Y Y
T 5SS FIFANB I LINE Y 20Dkt la Rduse, datsitouddsingdias, RS
notamment la télévision, la presse, Internet, etc. ;
T 5SS FIFANB I OROGahdZgUs @4 niédids ynotatrnent IQtélévision, la
presse, Internet, plateforme VOD, par affichage, etc.) et toute opération hors média ;
1 De faire la promotion de la course (film officiel, documentaires officiels, documentaires
TV et WebTV, bandes annonces, clip, avec exploitation par DVD et vidéo a la demande
notamment, incluant le téléchargement) ;
1 De réaliser ou faire réaliser et ensuite de vendre ou faire vendre tous produits dérivés
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